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Artan ¢evresel duyarlilik ve isletmelerin ¢evresel duyarliligi dikkate alma gereksinimi yesil pazarlama ve
yesil muhasebe yaklagimlarinin ortaya ¢ikmasini saglamistir. Bilginin iiretilmesinde ve iiretilen bilginin
alanina yénelik gelismenin saglanabilmesinde akademik ¢alismalar kritik onem tasimaktadir. Dolayisiyla
arastirmamin amaci, literatiirde yesil pazarlama ve yesil muhasebe alanmina yonelik c¢alismalarin
incelenmesidir. Yesil pazarlama ve yesil muhasebe alanina yonelik calismalar bibliyometrik analiz
kullanilarak incelenmigstir. 1975-2020 yillar: icerisinde bulunan alana yonelik ¢alismalar Web of Science
veri tabaninda taratilarak bibliyometrik analiz yontemiyle incelenmistir. Calismanin érneklemi Web of
Science veri tabamindan ulasilan ¢alismalardir. Incelenen ¢alismalar daha sonra gorsel haritalama
yontemi ile gorsellestirilmistir. VOSviewer programi kullanilarak gérsellestirilmigtir.

Anahtar Kelimeler: Yesil Pazarlama, Yesil Muhasebe, Gorsel Haritalama, Bibliyometrik Analiz,
VoSviewer, Web of Science.

Abstract

Increasing environmental awareness and the need to take into account the environmental sensitivity of
businesses has led to the emergence of green marketing and green accounting approaches. Academic
studies are of critical importance in the production of knowledge and in achieving development in the field
of the produced knowledge. Therefore, the aim of the research is to examine the studies in the literature on
green marketing and green accounting. Studies on green marketing and green accounting were examined
using bibliometric analysis. Studies related to the fields have been scanned in Web of Science databases
between 1975-2020. The sample of the study consists of scientific studies accessed from the Web of Science
database. The investigated studies were visualized by visual mapping method. It has been visualized using
the VOSviewer program.

Keywords: Green Marketing, Green Accounting, Visual Mapping, Bibliometric Analysis, VoSviewer, Web
of Science.
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1. Giris

Insan istek ve ihtiyaclarimin sonsuz ve kaynaklarin ise kit olmasi siirdiiriilebilirlik iizerine
diisiiniilmesini gerektirmektedir. Tiiketimin giderek artmasi iiretiminde ayni yonde artmasini
gerektirmektedir. Kaynaklarin kontrolsiizce kullanimi ve bilingsiz tiikketim tiim ¢evrenin atiklarla
dolmasina, kirliligin giderek artmasina neden olabilmektedir. Dolayisiyla siirdiiriilebilirlik
konularma daha fazla 6nem verilerek cevresel duyarliligin arttirilmas: gerekmektedir.
Sanayilesme siireci ile birlikte giindeme gelen gevre sorunlari ciddi boyutlara ulaginca, gelismis
iilkeler tarafindan bu sorunlar1 6nleyici ya da azaltici ¢areler aranmaya baslanmustir. Isletmeleri
bu ¢evresel sorunlara karst duyarli ve ilgili davranmaya sevk eden gerekce cevresel etkilerin son
donemlerde ¢ok 6nemli boyutlara ulagmasidir. Bu sebeplerden o6tiirii ¢evre ile alakali sorunlar
kiiresel olarak ele alinip, ardindan ¢6ziim igin gerekli goriilen adimlar atilmalidir. Sanayilesmeye
paralel olarak yasanan cevre sorunlari, siirdiiriilebilir kalkinma kavraminin éneminin zamanla
daha iyi anlagilmasini saglamistir.

Bibliyometrik analiz, belirli bir bilgi alanindaki gelisimi gdstermektir. Arastirmalarin egilimini
analiz etmek, ortaya c¢ikan bilim alanlarini belirlemek, makalelerin nerede ve hangi siklikla
yayimlandigini tespit etmek icin kullanilmaktadir. Bibliyometri, yaymlar, atif yapilan
referanslar, sozciik 6bekleri, ciimlecikler, atiflar, birlikte atiflar, yazarlik ve yapisal veriden gizli
kaliplar1 ¢ikartabilecek ozelliklerle ilgili farkli gostergelerin kullanimi yoluyla bilgi arastirir
(Giindiiz, 2018: 241).

Calismanin amaci yesil pazarlama ve yesil muhasebe alanlarma ydnelik yapilan ¢aligmalarin
durumunu inceleyerek alanlara yonelik egilimleri ortaya koymaktir. Bibliyometrik analiz yardimi
ile alana yonelik literatiirdeki bilimsel ¢alismalar incelenerek en ¢ok atif alan yayinlar, yayinlarin
yazarlari, yazarlarin iilkeleri, yayinlarin yayimlandiklari yerler gibi alan hakkinda 6nemli bilgilere
ulagilabilmektedir. Web of science veri tabaninda her iki alana yonelik veriler ayri1 ayn
incelendiginde alana olan ilginin son yillarda giderek artis gosterdigi gézlemlenmistir. Fakat her
iki alanin ayn1 anda ele alindig1 ¢alismalara bakildiginda ¢alisma sayisinin yok denecek kadar az
oldugu goriilmektedir. Her iki alanin birlikte ele alinarak yorumlandigi ¢aligmalarin sayisinin az
olmasi sebebiyle caligmamizda iki alani birlikte ele alarak bibliyometrik analiz yapma ardindan
gorsel haritalama yontemi ile bulgular1 gorsellestirme amag¢lanmaktadir.

Calisma akisinda oncelikle her iki alana yonelik kavramsal ¢erceve ele alinmaktadir. Ardindan
calismanin yontemi hakkinda bilgi verilerek bulgular kismina gegilmektedir. Bulgular yayim ve
atif analizleri, ortak yazarlik, birlikte gerceklestirme ile bibliyografik eslestirme VOSviewer
haritalar1 seklinde ele alinmaktadir. Elde edilen bulgular bibliyometrik analiz sonuglar1 ve gorsel
haritalama yontemi ile ortaya konan gorseller teker teker gosterilmektedir. Son olarak sonug ve
tartisma kisminda ise bibliyometrik analiz ve gorsel haritalama ydntemi neticesinde ulasilan
bulgularin degerlendirilmesi ve yorumlanmasi yapilarak calismanin kisitlari ile Onerilere yer
verilmektedir.

2. Kavramsal Cerceve
2.1. Yesil Pazarlama

Amerika Pazarlama Birligi’ne gore yesil pazarlama, ¢evre agisindan giivenli oldugu diisiiniilen
iriinlerin pazarlanmasidir (Tiwari, 2013). Yesil diriinler ve yesil iiriinlere yonelik tiiketici bilinci
ile ilgili olan yesil pazarlama, isletmelerin en 6nemli girisimlerinden biridir. Diinya ¢apinda
verimli sonuglar ortaya koyan yesil pazarlamanin yesil {iretim, yesil fiyatlandirma, eko-etiketleme
ve geri doniisiim gibi ¢esitli uygulamalar1 bulunmaktadir (Sharma ve Kushwaha, 2019).

Isletmeler yesil girisimlerde bulunmak igin literatiirde “3R” olarak ele alinan faaliyetlerin birine
veya daha fazlasma odaklanmaktadirlar. 3R faaliyetleri su sekilde ele alinmaktadir (Grove
vd.,1996); yeniden kullanma (reusing), geri doniisiim (recycling) ve azaltma (reducing). Cevre
yonetim formiilii olarak anilan “3R” uygulamalar, dogal kaynak israfinin miktarini kontrol etmeyi
amaclamaktadir. Ambalajlar1 yeniden kullanmak (yeniden doldurulabilir kaplarda iiriinler

305



Yal¢in, A. — Stimerli Sarigiil, S., 304-328

sunmak gibi), malzemeleri geri doniistiirmek (kullanilmig tiriinlerden geri kazanim yapmak gibi)
ve kaynak kullanimini azaltmak (iiretim siirecinde enerjiyi korumak gibi) ¢cevreyi koruma adina
isletmeler i¢in olduk¢a 6nemli olmaktadir (Grove vd., 1996).

Yesil pazarlama biitiinciil bir yaklagim gerektirir. Insanlarin 6zellikle organik ve ¢evreye duyarli
sloganlara olan siipheleri sebebiyle isletmeler sadece bir iirliniin siirdiiriilebilirligini vurgulayarak
basarili olamazlar. Dolayisiyla isletmelerin kapsamli bir plan yapmalar1 gerekmektedir (Sharma
ve Pai, 2015). Cevreye duyarli isletmelerin faaliyetlerinde bu tarz girisimler 6nemli rol
oynayacaktir.

2.2. Yesil (Cevresel) Muhasebe

Yesil muhasebeye iligkin aragtirmalara 1970°1i yillardan itibaren 6nem verilmekte olup 1990’lara
gelindiginde ise, ¢evresel duyarlilikta goriilen artigin yam sira gesitli tedbirlerin alinmasina da
giindemde yer verilmistir (Otlu ve Kaya, 2010; Lazol vd., 2008). Cevresel konulara muhasebe
sistemi i¢inde yer olusturma gabalarina iki ayr1 yaklasim gergevesinde baslandigi bilinmektedir.
Ik ¢calisma Nordhaus ve Tobin tarafindan 1972 yilinda gerceklestirilmistir. Ikinci calismada ise,
Norve¢ Hiikiimeti’nin 1974 yilinda baglatarak devam ettirdigi dogal kaynak muhasebesi
modelinden olugan yaklagim goriilmektedir (Kirlioglu ve Can, 1998).

Yesil muhasebe veya ¢evre muhasebesi ifadeleri ile ortaya konulan kavrami belirten bazi
tanimlamalar bulunmaktadir. Yesil isletme uygulamalarinda bir sonug olarak ortaya ¢ikan yesil
muhasebe veya ¢evre muhasebesi, isletmelerin olumsuz c¢evresel etkilerinin minimum diizeye
indirilerek finansal ya da finansal olmayan muhasebe igerikli sistemlerinin meydana
getirilmesidir (Senocak ve Bursali, 2018).

Yesil muhasebe, isletmenin g¢evresel faaliyetlerinin gerceklestirilmesini, siniflandirilmasini;
bunlara dayali olarak gelisen fiziksel ve fiziksel olmayan boyutlar ile birlikte isletme
bilangosunda diizenlenmesini igermektedir (Ceyhan ve Ada, 2015). Ayrica baska bir tanimda,
cevreyi ilgilendiren mali kapsamdaki olaylarin muhasebelestirilerek, mali tablolara yansitilmasi
olarak da ifade edilmektedir (Soylu ve ileri, 2009).

3. Yontem

Calismada, multidisipliner alanlar1 kapsayan en biiyiikk ve en kapsamli bibliyografik veri
tabanlarindan biri olan Web of Science (WoS) veri taban1 kullanilmaktadir (Zyoud, Sweileh,
Awang ve Al-Jabi, 2018). WoS veri tabam1 kullanlarak alanlara yonelik ayrmtili bilgilere
ulagilmaktadir. Bu tiir bilgileri incelemek igin siklikla haritalama ve kiimeleme teknikleri
kullanilmaktadir. Haritalama ve kiimeleme tekniklerinin amaci bir alana ait bilgilerin yapisi
hakkinda fikir elde etmektir. Teknikler su sorulara cevap almak icin kullanilir (Waltman, Van
Eck, ve Noyons, 2010);

e Belli bir bilimsel alandaki ana konular veya ana aragtirma alanlari nelerdir?
e Bu konular veya bu alanlar birbirleriyle nasil iligkilidir?
e Belirli bir bilimsel alan zaman iginde nasil gelisti?

Bibliyometrik ve gorsel haritalama yontemlerinin bir arada ele alinmasi iilkemizde yeni yeni
kullanim alani bulsa da oldukga fazla caligmada karsimiza ¢ikmaktadir. Her iki yontemin bir arada
ele alinarak yapildig: caligmalara farkli alanlarda rastlamak miimkiindiir. Pazarlama ve muhasebe
alanlarinda bibliyometrik analiz ve gorsel haritalama yontemlerinin bir arada kullanildig
calismalardan bazilar su sekildedir; Senbabaoglu ve Parilt, 2019; Firat ve Durmaz, 2020; Oztiirk,
2020; Miskiewicz, 2020; Kumar, Marrone, Liu ve Pandey, 2020; Bozdemir ve Civi, 2019.

Calisgmanin verileri 30 Ocak 2021°de WoS veri tabanindan elde edilmistir. Veri taramasi
yapilirken herhangi bir zaman sinirlamas1 yapilmamistir. WoS veri tabaninda 1975 yilindan
itibaren tarama yapilabilme imkéan1 olmasindan dolay1 veriler 1975-2020 yillan arasinda ki tiim
calismalar1 kapsamaktadir. Elde edilen veriler sayesinde alanda kag ¢alisma yapildigi, yayinlarin
hangi yillar igerisinde yapildigi, hangi yillarda artis azalis gosterdigi, atif analizi, yazar bilgisi,
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yazar igbirlikleri, caligmalarin yayimlandigi dergiler ve dokiiman tiirii gibi alana yonelik kapsamli
bilgilere ulagilmaktadir.

Yesil pazarlama ve yesil muhasebe alanlarinda ki ana konular veya ana arastirma alanlari,
alanlarin zaman igerisindeki gelisimi veya birbirleriyle nasil iligkili olduklarini gdsterebilmek
amaciyla VOSviewer (slirim 1.6.16) programi kullanilmistir. VOSviewer Ogeler arasindaki
mesafenin, 6gelerin benzerligini veya iligkisini olabildigince dogru bir sekilde yansitmay1
saglayacak sekilde 6geleri diisiik boyutlu bir alanda konumlandirmay1 amaglamaktadir (Van Eck,
Waltman, Dekker ve Berg, 2010). VOSviewer, haritalama ve kiimeleme i¢in birlesik bir yaklagim
kullanir. Program, terimlerin belgelerde bir arada bulunuslarina dayali olarak birbirleriyle iligkili
olduklar1 hakkinda bilgi sagladigi alinti terimlerini eslemektedir. Ayrica alinti terimlerini kiimeler
ve konuyu renge gore tasvir etmektedir. Bilginin olugsma yogunlugu, dairenin boyutu ile
gosterilmektedir (Khalil ve Gotway Crawford, 2015).

4. Bulgular

Isletmelerin siirdiiriilebilirlik ve cevresel konular noktasinda duyarli ve bilingli hale gelebilmesi
tiim fonksiyonlarmin ayni titizlik ile hareket etmesini gerektirmektedir. Isletmenin &nemli
fonksiyonlarindan olan pazarlama ve muhasebe fonksiyonlari bu noktada oldukga etki
olusturabilecek fonksiyonlardandir. Son zamanlarda siirdiiriilebilirlik ve ¢evresel konular {izerine
olugan yogun ilgi sebebiyle calismamizda yesil pazarlama ve yesil muhasebe alanlari
incelenmektedir. Literatiirde yapilan ¢alismalar incelendiginde 6zellikle son yillarda alanlara
yonelik caligma sayilarmin arttigr fark edilmektedir (bkz. Sekil 1-2). Her iki alana yonelik ayr1
ayr1 caligmalar olmasina karsin her iki alani birlikte ele alan ¢alisma sayisinin yok denecek kadar
az oldugu, tiim yillar igerisinde sadece iki ¢alismanin yayimlandigi goriilmistiir (bkz. Tablo 1).
Yayinlardan biri 2015 yilinda digeri ise 2019 yilinda yayimlanmistir. 2015 yilinda yayimlanan
calisma bildiri olarak, 2019 yilinda yayimlanan ¢aligma ise makale olarak yayimlanmustir. Yesil
pazarlama ve yesil muhasebe alanlarinin ayni anda ele alindig1 iki ¢alismada bulunan yazarlarin
iilkeleri ise Banglades, Ingiltere, Macaristan, Malezya ve Cin’dir.

Tablo 1: Kullanilan veri tabani arama kosullar1 ve veri sayisi

Veri Arama Kriterleri Arama Kelimeleri Elde Edilen
Tabam Veri Sayis1
Web of | 1975-2020 y1l aralig (“green marketing” or “environmental | 930
Science Tiim dosya tiirleri marketing”)

Tiim diller (“green accounting” or “environmental | 1,001

accounting”)

(“green marketing” and “green | 2
accounting”)

4.1. Yayin ve Atif Analizi

WoS veri tabanina gore, yesil pazarlama alaninda ilk yayin 1991 yilinda yapilmstir (bkz. Sekil
1). Tiim yillar itibariyla alanda yapilan 930 ¢alismanin; 632 tanesi makale, 254 tanesi bildiri, 32
tanesi derleme, 30 tanesi kitap boliimii olmak tizere geri kalan caligmalar diger kategoriler (kitap
incelemesi, editoryal materyal vs.) igerisindedir. Alana yonelik ¢alisma sayilar1 yillar itibariyla
artis gostermekte 2015 yilinda ise belirgin bir sekilde artmaktadir. 2020 yilinda toplam 112
calisma ile diger yillardan daha fazla ¢aligma yapilmistir. Bu bilgi bize son yillarda alana olan
ilginin arttiZim kanitlamaktadir. Ayrica yesil pazarlama alaninda yapilan yayinlara yonelik
toplam atif sayisi1 19,709 ortalama atif sayisi ise 21.03’tiir (bkz. Tablo 2).
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Sekil 1: Yillar bazinda yesil pazarlama alaninda yapilan toplam yayin sayilari
Kaynak: Web of Science Veri Tabani (30.01.2021)

WoS veri tabanina gore, yesil muhasebe alaninda ilk yaym 1987 yilinda yapilmistir (bkz. Sekil
2). Tiim yillar itibariyla alanda yapilan 1,001 ¢alismanin; 707 tanesi makale, 235 tanesi bildiri,
64 tanesi kitap boliimii, 35 tanesi derleme olmak iizere geri kalan calismalar diger kategoriler
(kitap incelemesi, editoryal materyal vs.) icerisindedir. Alana ydnelik calisma sayilar1 yillar
itibariyla artig ve azalig gostermekte 2017 yilinda ise en yiikksek yayin sayisina ulasilmaktadir.
2017 yilindan sonra ise ¢ok fazla olmamakla birlikte yayin sayilarinda azalis goriillmektedir. 2017
yilinda toplamda 94 yayin yapilmigken 2018°’de 71, 2019’da 81 ve 2020 yilinda ise 78’e
diismiistiir. Yayin sayilarinda azalig yasansa da yesil muhasebe alaninda yapilan c¢aligmalara
yonelik toplam atif sayis1 19,009 ortalama atif sayisi ise 18.88’dir (bkz. Tablo 2).
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Sekil 2: Yillar bazinda yesil muhasebe alaninda yapilan toplam yayin sayilari

Kaynak: Web of Science Veri Tabam (30.01.2021)
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Tablo 2: Alanlara yénelik yaymlarin atif ve H-index? raporlan

Rapor Tiirii Say1
Makale Sayisi 930
Yesil Pazarlama Toplam Atif Sayisi 19,709
Ortalama Atif Sayis1 | 21.03
h-index 73
Makale Sayisi 1,001
Yesil Muhasebe Toplam Atif Sayisi 19,009
Ortalama Atif Sayis1 | 18.88
h-index 63

Kaynak: Web of Science Veri Tabani (30.01.2021)

Yesil pazarlama, yesil muhasebe ve her iki alani birlikte ele alarak literatiire katki saglayan ilk 5
universite Tablo 3’te gosterilmektedir.

Tablo 3: Alana katkisi olan ilk 5 iiniversite ve calisma sayilari

Universite Ad1 Say1 Yiizde
Bucharest University of Economic Studies 16 1.708 %
Yesil Pazarlama State University System of Florida 15 1.601%
University of California System 11 1174 %
Pennsylvania Commonwealth System of Higher | 11 1174 %
Education Pcshe
National Taipei University 10 1.607%
Yesil Muhasebe University of Siena 33 3.277 %
Parthenope University Naples 26 2.582 %
Universidade Paulista 21 2.085%
State University System of Florida 20 1.986 %
University System of Maryland 20 1.986 %

Kaynak: Web of Science Veri Tabam (30.01.2021)

Yesil pazarlama literatiiriine en fazla katki saglayan tiniversite 16 yayin sayisi ile Romanya’nin
baskenti Biikres’te bulunan “Bucharest University of Economic Studies” dir. Yesil muhasebe
literatiiriine en fazla katki saglayan iiniversite ise 33 yaym sayisi ile italya’nmn en eski
iiniversitelerinden biri olan “University of Siena” dir.

2 “H-index arastirmacilarin anf dizinleri noktasinda bilimsel ¢alismalarinm degerlendiren ve
arastirmacilar arasinda siralama yapan bir él¢iittiir” (Al, 2008).
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Tablo 4: Alanlara yonelik en ¢ok atif alan makaleler

Makale Ad1

Toplam
Atif
Sayisi

Yilhik
Ortalama
Atif Sayisi

Yesil Pazarlama

Zhu, Q.H.; Sarkis, J. ve Geng, Y. (2005). Green supply
chain management in China: Pressures, practices and
performance. International Journal of Operations &
Production Management, 25(5-6), 449-468.

617

36.29

Peloza, J. ve Shang, J. (2011). How can corporate social
responsibility activities create value for stakeholders? A
systematic review. Journal of The Academy of
Marketing Science, 39(1), 117-135.

402

36.55

Luchs, M. G.; Naylor, R. W.; Irwin, J. R.; et al. (2010).
The Sustainability Liability: Potential Negative Effects
of Ethicality on Product Preference. Journal of
Marketing, 74(5), 18-31.

388

32.33

Chen, Y. (2010). The Drivers of Green Brand Equity:
Green Brand Image, Green Satisfaction, and Green
Trust. Journal of Business Ethics, 93(2). 307-3109.

386

32.17

Delmas, M. A. ve Burbano, V. C. (2011). The Drivers
of Greenwashing. California Management Review,
54(1), 64.

351

31.91

Yesil Muhasebe

Boyd, J. ve Banzhaf, S. (2007). What are ecosystem
services? The need for standardized environmental
accounting units. Ecological Economics, 63(2-3), 616-
626.

988

65.87

Cho, C. H. ve Patten, D. M. (2007). The role of
environmental disclosures as tools of legitimacy: A
research note. Accounting Organizations and Society,
32(7-8), 639-647.

670

44.67

Wiedmann, T. (2009). A review of recent multi-region
input-output models used for consumption-based
emission and resource accounting. Ecological
Economics, 69(2), 211-222.

496

38.15

Laufer, W.S. (2003). Social accountability and
corporate greenwashing. Journal of Business Ethics,
43(3), 253-261. 253-261

455

23.95

Gray, R. (2010). Is accounting for sustainability
actually accounting for sustainability ... and how would
we know? An exploration of narratives of organisations
and the planet. Accounting Organizations and Society,
35(1), 47-62.

405

33.75

Yesil Pazarlama

Yesil Muhasebe

Hasan, Md. Morshadul; Nekmahmud, Md.; Lu Yajuan;
et al. (2019).

Green business value chain: a systematic review.
Sustainable Production And Consumption, 20, 326-
339.

2.67

Kaynak: Web of Science Veri Tabam (30.01.2021)
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Tablo 4’te alanlara yonelik en ¢ok atif alan ilk 5 makalelerin bilgileri ile toplam ve ortalama atif
sayilar1 gosterilmektedir. Yesil pazarlama ve yesil muhasebenin bir arada ele alindigi ¢aligma
sayisinin toplamda 2 olmas1 ve bunlardan birinin makale tiirlinde olmasindan dolay1 tabloda tek
bir yayin gosterilmistir. Bir makalenin alacag atifin sayisi makalenin alana olan katkisi, sonuglart
veya yayimlandigi yil ile iligkilidir diyebiliriz. Alanda temel olarak kabul edilen makaleler daha
cok atif alirken yine yeni yazilmis bir makaleye kiyasla daha onceki yillarda yazilmis bir
makalenin atif sayilarinda farkliliklar olabilmektedir. Caligmada alanlara yonelik en ¢ok atif alan
ilk 5 makalenin ele alinmasi, alanlarda temel olarak kabul edilen makalelerin ve bu makaleleri
yazan yazarlarin gosterilmesi i¢indir.

Alanlara yonelik en ¢ok yayin yapan ilk 5 iilke Tablo 5’te gosterilmektedir. Her iki alanda da en
¢ok yayin yapan lilke Amerika Birlesik Devletleri (A.B.D.)’dir. Her iki alan1 ayni anda ele alindig1
calismalar noktasinda baktigimizda ise, ¢alismalarin ¢ok yazarli olmasindan dolay: iilkeler ayni
etkiye sahiptir. Burada dikkat ceken nokta Ingiltere ve Cin’in hepsinde ortak iilke olarak
bulunmasidir. Elde edilen veriler neticesinde Ingiltere ve Cin’in gevresel konulara agirlik
verdigini ve alanlara yonelik ilgili oldugu sonucuna ulasabiliriz. WoS veri tabaninda, alanlara
yonelik Tiirkiye’den yapilan yayin sayilarina baktigimizda, yesil pazarlama alaninda 19 ¢alisma,
yesil muhasebe alaninda 5 ¢aligma bulunmakta, her iki alani bir arada ele alan ¢alisma ise
bulunmamaktadir.

Tablo 5: Alanlara yonelik yayin yapan ilk 5 iilke ve yayin sayilari

Ulke Say1 Yiizde
A.B.D. 177 20.384 %
Yesil Pazarlama Cin 150 16.009 %
Hindistan 65 6.937 %
Tayvan 50 5.336 %
Ingiltere 42 4.696 %
Yesil Muhasebe A.B.D. 171 16.981 %
Italya 131 13.009 %
Cin 125 12.413 %
Ingiltere 92 9.136 %
Avustralya 81 8.044 %
Yesil Pazarlama Ingiltere 1 50 %
Yesil Muhasebe Cin 1 50 %
Banglades 1 50 %
Macaristan 1 50 %
Malezya 1 50 %

Kaynak: Web of Science Veri Tabam (30.01.2021)

WoS veri tabanina gore alanlara yonelik yapilan yaymlarin en ¢ok hangi kategoriler altinda
yapildig1 Tablo 6’da gosterilmektedir. Yesil pazarlama alaninda en ¢ok isletme alaninda, yesil
muhasebe alaninda ise gevre bilimleri alaninda yaym yapilmistir. Her iki alanin ayni anda ele
alindig1 calismalar birden ¢ok kategoriye yonelik olarak aymi etki derecesi ile Tablo 6’da
gosterildigi gibi yapilmustir.
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Tablo 6: Alanlara yonelik yapilan yaymlarin ilk 5 arastirma kategorisi

Kategori Sayi Yiizde
Isletme 367 39.168 %
Yesil Pazarlama Yonetim 211 22.519 %
Cevre Bilimleri 137 14.621 %
Yesil Siirdiirtilebilir Bilim Teknolojisi 122 13.020 %
Cevre Calismalari 106 11.313 %
Yesil Muhasebe Cevre Bilimleri 319 31.678 %
Cevre Calismalari 250 24.826 %
Iktisat 219 21.748 %
Isletme Finansmani 184 18.272 %
Yesil Siirdiiriilebilir Bilim Teknolojisi 147 14.598 %
Isletme 1 50 %
Yesil Pazarlama Cevre Bilimleri 1 50 %
Yesil Muhasebe Yesil Stirdiirtilebilir Bilim Teknolojisi 1 50 %
Yonetim 1 50 %
Sehir Bolge Planlama 1 50 %

Kaynak: Web of Science Veri Tabani (30.01.2021)

4.2. Ortak yazarlik VOSviewer Haritalar
4.2.1. Yazarlar

Yesil pazarlama alaninda yazilmis olan 930 makale arasinda en ¢ok atif alan makalelerin yazar
ve yazarlar arasindaki iliski Harita 2°de gosterilmektedir. Ayni1 zamanda yesil pazarlama alaninda
2086 yazar arasinda en az 5 makalesi olan 17 yazar bulunmaktadir. 17 yazar arasinda en ¢ok
calismasi olan yazarlar Tablo 7’de gosterilmektedir. 17 yazar arasinda en ¢ok atif alan ilk 5 yazar
sunlardir; Chen, Y.S. 1083 atif, Chang, C. 609 atif, Leonidou, C., 504 atif, Leonidou, L. 466 atif
ve Sarkis, J. 230 atif. 17 yazarin hepsi birbirleri ile baglantili bulunmamustir, bunun anlam
birbirleri ile caligma veya birbirlerine atif yapmamig olmalaridir. 17 yazar arasinda birbirleri ile
baglantili bulunan 8 yazarin baglant1 haritas1 Harita 1-2’de gosterilmektedir.

Tablo 7: Alanlara yonelik en ¢ok calismasi olan ilk S yazar

Yazar Makale Sayisi
CHEN Y.S. 10

Yesil Pazarlama LEONIODU L. C. 6
DO PACO A. 6
AMALIANA L. 5
ASTUTI A.B. 5
ALMEIDA CMVB 18
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Yesil Muhasebe GIANNETTI B.F. 18
FRANZESE P.P. 16
PULSELLI F.M. 14
ULGIATI S. 13

Yesil Pazarlama PRZYCHODZEN J 3

Yesil Muhasebe PRZYCHODZENW | 3
WANG XJ 3
XIAOY 3
AHMAD Z 2

Kaynak: Web of Science Veri Tabam (30.01.2021)

Yesil muhasebe alaninda yazilmis olan 1,001 makale arasinda en ¢ok atif alan makalelerin yazar
haritas1 Harita 5°de gosterilmektedir. Ayni zamanda yesil muhasebe alaninda 2137 yazar arasinda
en az 5 makalesi olan 29 yazar bulunmaktadir. 29 yazar arasinda en ¢ok ¢alismasi olan yazarlar
Tablo 7°de gosterilmektedir. 29 yazar arasinda en ¢ok atif alan ilk 5 yazar sunlardir; Boyd, J. 1145
atif, Cho, C. H., 932 atif, Patten, D. M. 929 atif, Muller, N. Z. 426 atif ve Ulgiati, S. 390 atif. 29
yazarin hepsi birbirleri ile baglantili bulunmamistir, bunun anlami birbirleri ile ¢aligma veya
birbirlerine atif yapmamig olmalaridir. 29 yazar arasinda birbirleri ile baglantili bulunan 11
yazarin baglant1 haritas1 Harita 3-4’de gosterilmektedir.

Alntx Tligkisi Yogunluk Gorseli

astuti @i budi @
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Harita 1-2: Yesil pazarlama alanina yonelik yazarlarin alinti iliskileri ve yogunluk gorseli

Alinti iliskisi Yogunluk Gorseli
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Harita 3-4: Yesil muhasebe alanina yonelik yazarlarin alint1 iliskileri ve yogunluk gorseli

VOSviewer programi ile olusturulan haritalar alint1 iliskisi ve yogunluk gorseli olarak iki farkli
bicimde ele alinmaktadir. Alint1 iliskisi haritasinda ki daireler yazarlara ait yayin sayisini,
dairelerin renkleri yaym yillarini, c¢izgiler ise yazarlarin birbirleri ile olan iliskisini
gostermektedir. Dairelerin renkleri Harita 3’te sag alt kdsede belirtildigi gibi yazarlarin yayin
yillarina iligkin, koyu maviye dogru gidildikge 2010 y1l1 ve dncesi koyu sartya dogru gidildik¢e
2018 yili ve sonrasim temsil etmektedir. Yogunluk gorseli haritasinda ise dairelerin renk
yogunlugu yazarlarin birbirleri ile olan iligkisini ve baglantisini temsil etmektedir. Renk
yogunlugu ne kadar fazlaysa iliski ve baglanti sayis1 o kadar fazladir diyebiliriz. Ayn1 zamanda
yazarlara ait dairelerin birbirlerine yakin veya birlesik olmas1 aralarindaki iligkiyi belirtmektedir.
Daireleri birbirlerine yakin olmayan yazarlarin aralarinda herhangi bir atif iligkisi yoktur.

4.2.2. Organizasyonlar

Yesil pazarlama alaninda, en az 5 ¢alisma yapilmis olan organizasyonlara bakildiginda, 1001
organizasyon arasindan 27 organizasyonun en az 5 ¢alisma yapmis oldugu ve iclerinden sadece
4’tiniin birbirleri ile iliskili oldugu gbzlemlenmistir ve Harita 5-6’da gdsterilmistir.

Alinti iliskisi Yogunluk Gorseli
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Harita 5-6: Yesil muhasebe alanina yonelik yazarlarin alinti iliskileri ve yogunluk gorseli
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Harita 5-6’da goriildiigii gibi en az 5 ¢aligmasi olan ve birbirleriyle iliski halinde olan 4 tiniversite
bulunmaktadir. Bu tiniversiteler arasinda The Pennsylvania State University ve The University of
Tennessee digerlerine gore daha fazla iliski igerisinde olan tiniversitelerdir. The Ohio State
University’nin The Pennsylvania State University ile University of Florida’nin ise The University
of Tennessee ile iliskisi bulunmaktadir.

Yesil muhasebe alaninda, en az 5 calisma yapilmis olan organizasyonlara bakildiginda, 1044
organizasyon arasindan 42 organizasyonun en az 5 ¢alisma yapmis oldugu ve iclerinden sadece
31’inin birbirleri ile iligkili oldugu gézlemlenmistir ve Harita 7-8’de gosterilmistir.

Alint1 Tliskisi Yogunluk Gorseli

univ paulista:
uniy ge‘rﬁ
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Harita 7-8: Yesil muhasebe alanina yonelik yazarlarin alint1 iligkileri ve yogunluk gorseli

Yesil muhasebe alaninda en az 5 ¢aligmasi olan ve birbirleriyle iligki halinde olan 31 {iniversite
bulunmaktadir. Bu iiniversiteler arasinda en fazla alint1 yapilan tiniversite University of Siena’dir
ve bu iiniversitenin iligki halinde oldugu tiniversiteler ise Universidade Paulista ve University of
Florida’dir.

4.2.3. Ulkeler

Yesil pazarlama alaninda, en az 5 ¢alisma yapilmis olan {ilkelere bakildiginda, 42 iilkenin alanda
en az 5 ¢aligma yapmis oldugu gozlemlenmistir ve Harita 9-10°da gosterilmistir. Bu iilkeler
arasinda birbirleri ile iligkili olan iilke sayisi ise 38’dir. En fazla ¢aligmanin yapildigi ilk 5 iilke;
A.B.D. (177), Cin (150), Hindistan (65), Tayvan (50), Ingiltere (42)’dir. En fazla at:f sayisina
gore ilk 5 iilke ise; A.B.D. (8174), Ingiltere (2282), Cin (1851), Tayvan (1602) ve Kanada
(1412)’dir. Harita 5 ve 6 incelendiginde ise ortak yazarlilik noktasinda igbirligi ve alint1 agisindan
1. Ulke A.B.D.’dir. A.B.D.’den ortak yazarlik ve alint1 noktasinda en yogun iliski igerisinde olan
iilkeler, Cin, Kanada, Hindistan, Tayvan, 1ngi1tere, Giliney Kore, 1talya, Yunanistan, Almanya
olarak goriilmektedir. Ayni1 zamanda analize gére A.B.D.’nin yesil pazarlama alanina yonelik
ortak yazarlilik ve atif iligkisi agisindan Tiirkiye ile de iligki icerisinde oldugu goriilmektedir.
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Alntx ligkisi Yogunluk Gorseli
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Harita 9-10: Yesil pazarlama alamina yonelik iilkeler agisindan alinti iliskisi ve yogunluk
gorseli

southafrica

Yesil muhasebe alaninda, en az 5 ¢alisma yapilmis olan iilkelere bakildiginda, 43 {ilkenin alanda
en az 5 calisma yapmis oldugu gozlemlenmistir ve Harita 11-12°de gosterilmistir. Bu tilkeler
arasinda birbirleri ile iligkili olan tilke sayisi ise 41°dir. En fazla ¢calismanin yapildigi ilk 5 tlke;
A.B.D. (162), Italya (131), Cin (124), Ingiltere (88) ve Avustralya (80)’dir. En fazla at:f sayisina
gore ilk 5 iilke ise; A.B.D. (6235), Italya (3398), Avustralya (2833), ingiltere (2374) ve Hollanda
(1834)’dir. Harita 5 ve 6 incelendiginde ise ortak yazarlilik noktasinda igbirligi ve alint1 agisindan
1. Ulke A.B.D.’dir. A.B.D.’den ortak yazarlik ve alint1 noktasinda en yogun iliski igerisinde olan
iilkeler; Avustralya, Cin, Italya, ingiltere, Brezilya ve Kanada’dir. Diger iliskide oldugu iilkeler
olarak Almanya, Japonya, Tayvan, Hollanda, Fransa, Hindistan ve Endonezya oldugu
goriilmektedir.
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Harita 11-12: Yesil muhasebe alanina yonelik iilkeler acisindan alinti iliskisi ve yogunluk
gorseli

4.3. Birlikte Gerceklestirme VOSviewer Haritalar:

4.3.1. Yazarlarin Anahtar Kelimeleri

Yesil pazarlama alaninda en az 5 kere alint1 yapilmig anahtar kelimelere VOSviewer programinda
bakildiginda, 2046 anahtar kelimeden 97 tanesinin en az 5 kere almtilanmig oldugu
goriilmektedir. En ¢ok alintilanan kelimeler arasinda “green marketing (455)” ilk sirada ¢iksa da
konunun ismi olmasindan dolay1 alanda incelenen kelimelerin ne oldugunu yansitmamaktadir.
Dolayisiyla ilk 15 kelimeyi “green marketing” kelimesinden sonra gelen kelimeler olarak
siralarsak kelimeler su sekildedir; “sustainability (100)”, “sustainable development (58)”,

9% Ce EE N1 9% Ce

“environmental marketing (46)”, “environment (32)”, “green products (27)”, “corporate social
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responsibility (26)”, “greenwashing (21)”, “marketing (20)”, “green consumption (20)”,
“environmental management (20)”, “green product (17)”, “sustainable consumption (16)”,

99 ¢ 9% ¢

“environmental concern (15)”, “consumer behavior (14)”, “green trust (14)”.
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Harita 13: Yesil pazarlama alamina yonelik yazarlarin anahtar kelimeler acisindan alinti
iliskisi

& vosviewer

Harita 14: Yesil pazarlama alanmma yonelik yazarlarin anahtar kelimeler acisindan
yogunluk gorseli
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Yesil pazarlama alaninda 6zellikle son yillarda tizerinde durulan konular son yillara ait anahtar
kelimeler incelenerek anlasilabilir. Harita 13’de sar1 renkli daireler ile gosterilen anahtar
kelimeler 2016 yil1 ve sonrasina aittir. Daha yogun sar1 renkte ve en fazla alint1 sayisina sahip
olan anahtar kelime “green product” olarak karsimiza ¢ikmaktadir. “Green product” kelimesinin
iligkili oldugu, 2016 yil1 ve sonrasina ait olan anahtar kelimeler su sekildedir; “environmental
sustainability”, “consumption”, “green advertising”, “green consumerism”, “environmental

EE Y 2 ¢ EE 1Y

knowledge”, “purchase intention” ,“green consumers”, “green purchase behavior”.

Yesil muhasebe alaninda ise en az 5 kere alinti yapilmig anahtar kelimelere VOSviewer
programinda bakildiginda, 2235 anahtar kelimeden 91 tanesinin en az 5 kere alintilanmis oldugu
goriilmektedir. En ¢ok alintilanan kelimeler arasinda “environmental accounting” ilk sirada
cikmaktadir. Buradan kaynaklarda “green marketing” yerine “environmental accounting”
teriminin daha ¢ok kullanildigi sonucuna varilabilir. “Environmental accounting” alint1 sayis1 377
iken “green marketing” 73 alinti sayis1 ile 3. Siradadir. 2. Sirada ise 89 alintilanma ile
“sustainability” gelmektedir. Bu kelimeleri sirasiyla su sekildedir; “sustainable development
(58)”, “emergy (48)”, “social and environmental accounting (43)”, “ecosystem services (34)”,
“accounting (34)”, “natural capital (27)”, “environmental management (20)”, “corporate social
responsibility (19)”, “social accounting (18)”, “emergy analysis (18)”, “accountability (17)”,
“environment (17)”, “environmental performance (16)”, “environmental management accounting
(16)”, “environmental cost (14)”.
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Harita 15: Yesil muhasebe alanina yonelik yazarlarin anahtar kelimeler acisindan alinti
iliskisi

Yesil muhasebe alaninda 6zellikle son yillarda iizerinde durulan konular son yillara ait anahtar
kelimeler incelenerek anlasilabilir. Harita 15°de sar1 renkli daireler ile gosterilen anahtar
kelimeler 2016 yil1 ve sonrasina aittir. Daha yogun sar1 renkte ve en fazla alint1 sayisina sahip
olan anahtar kelimeler “accounting” ve “social and environmental accounting”tir. “Social and
environmental accounting” kelimesinin iligkili oldugu, 2016 yili ve sonrasina ait olan anahtar
kelimeler su sekildedir; “accountability”, “sustainability reporting”, “public sector”, “water

Y 9 ¢

accounting”, “corporate social responsibility”, “climate change” ,“corporate governance”.
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gﬁ VOSviewer

Harita 16: Yesil muhasebe alanina yonelik yazarlarin anahtar kelimeler acisindan yogunluk
gorseli

Yesil muhasebe ve yesil pazarlamanin bir arada ele alindig1 ¢alisma sayisinin sadece 2 ¢alisma
ile simirli olmasindan dolay1 diger kategorilerdeki haritalamalar ayri olarak gosterilmemektedir.
Fakat iki alanin bir arada ele alindig1 ¢caligmalarda gegen ortak anahtar kelimelerin ne oldugunu
gormek adina yazarlarin anahtar kelimelerine ait haritalandirma Harita 17°de gosterilmektedir.

green supply cl@iin management gregn 3r
green aggounting green t@ghnology
green magiagement green informgtion systems
green businggs value chain
green marketing
sustainable{@evelopment green busifiess process

6‘}5 VOSviewer

Harita 17: Yesil muhasebe ve yesil pazarlama alanina yonelik yazarlarin anahtar kelimeler
acisindan ahnti iliskisi
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4.4. Bibliyografik Eslestirme VOSviewer Haritalar
4.4.1. Dokiimanlar

Yesil pazarlama alaninda bulunan 930 yayin arasinda en az 5 kere alintis1 yapilmis 385 yayin
bulunmaktadir. 385 yayin arasinda birbirleri ile iligkili olanlarinin sayisi ise 367°dir. En fazla
alintis1 yapilan yayinlar su sekildedir; Zhu (2005) 617 alinti, Peloza (2011) 402 alint1, Luchs
(2010) 388 alint1, Cgen (2010) 386 alint1 ve Miles (2000) 380 alint1. Alint1 iligkileri Harita 18’de
gosterilmistir.
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Harita 18: Yesil pazarlama alanina yonelik dokiimanlar acisindan alinti iliskisi

Yesil muhasebe alaninda bulunan 1,001 yayin arasinda en az 5 kere alintist yapilmis 456 yayin
bulunmaktadir. 456 yaym arasinda birbirleri ile iliskili olanlarinin sayist ise 430’dur. En fazla
almtis1 yapilan yayinlar su sekildedir; Boyd (2007a) 988 alint1, Cho (2007) 670 alinti, Wiedmann
(2009) 496 alint1, Laufer (2003) 455 alint1 ve Gray (2010) 405 alinti. Alint1 iligkileri Harita 19°de
gosterilmistir.
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Harita 19: Yesil muhasebe alanina yonelik dokiimanlar acisindan alinti iliskisi
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4.4.2. Kaynaklar

Yesil pazarlama alaninda bir yazara ait kaynak sayisinin toplam kaynak 542 kaynak arasinda,
yazar bagina kaynak sayisi en az 5 segildiginde, 25 kaynagin esik degeri karsiladigi goriilmektedir.
En fazla atif yapilan ilk 5 kaynak su sekildedir; “journal of cleaner production (1499)”, “journal
of business ethics (1463)”, “journal of business research (1163)”, “journal of academy of
marketing science (1054)”, “journal of marketing (731)”. Harita 20-21’de gosterildigi gibi
baglant1 giicii en yiiksek olan kaynaklar, “journal of cleaner production” ve “sustainability”
arasindadir. Bu kaynaklardan sonra baglanti giicli kuvvetli kaynaklar ise “journal of business

ethics” ve “journal of business research” olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
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Yesil muhasebe alaninda bir yazara ait kaynak sayisinin toplam kaynak 494 kaynak arasinda,
yazar bagina kaynak sayisi en az 5 segildiginde, 31 kaynagin esik degeri karsiladigi goriilmektedir.
En fazla atif yapilan ilk 5 kaynak su sekildedir; “ecological economics (3051)”, “accounting
organization and society (1895)”, “journal of cleaner production (1566)”, “ecological modelling
(1257)”, “journal of business ethics (915)”. Harita 22-23’de gosterildigi gibi baglanti giicii en
yiiksek olan kaynaklar, “journal of cleaner production”, “ecological economics”, “ecological
modelling”, “accounting auditing and accountability journal”, “sustainability accounting
management and policy journal”, “ecological indicators”.

resources conservation and rec

ecological indicatogs
eCOlOg'ca.:l;WOde”mg journal of environmental accou
ecosystem services

journal of cleaner production

journal of industrial ecology

business strategy and the envi
o

implementing empironmental man

journal of environmental manag

@
sustainability accounting mana
sustainability

accountlrsaudltlng & accounta

2 meditari accountancy research
ecologlc*onomlcs
hg

environ ment"nanagement

envi ronmental‘resource econo

journal of eMVirgnmental econo

g& VOSviewer

2006 2008 2010 2012 2014

Harita 22: Yesil muhasebe alamina yonelik kaynaklar acisindan alint1 iliskisi

ources conservation and

1al of environmental aci

roduction

ournal of industrial ecoll
ness strategy and the envi

ial of environmental manag - .
enting environmental

sustainability

ri accountancy re

5% VOSviewer

Harita 23: Yesil muhasebe alanina yonelik kaynaklar acisindan yogunluk gorseli

322



Yal¢in, A. — Stimerli Sarigiil, S., 304-328

5. Sonuc ve Tartisma

Bu makalede son zamanlarda c¢evresel duyarliligin ve siirdiiriilebilirlik konularinin ilgi gérmesi
sebebiyle yesil pazarlama ve yesil muhasebe alaninda yapilmis olan Web of Science veri
tabaninda kayith akademik ¢aligmalar analiz edilmistir. Alanlardaki akademik caligmalar analiz
edilerek, konularin agirlikli olarak ¢alisildigt yillar, iilkeler, konular1 ¢alisan yazarlar, konuya
yonelik temel ¢aligmalar, yillar itibariyla calisma egilimleri ortaya konmustur. Calismadan elde
edilen bulgularin alana yonelik ¢alisan arastirmacilar igin faydali olacagi diisliniilmektedir. Ayn1
zamanda ¢aligsmanin yesil pazarlama ve yesil muhasebeye yonelik yapilan diger bibliyometrik
calismalar1 tamamlayici, destekleyici veya gelistirici nitelikte olmaktadir.

1975-2020 yillar1 arasinda yesil pazarlama ve yesil muhasebe alaninda diinyada yapilan
caligmalar1 incelemek adina WOS veri tabanina kayitli, herhangi bir yayn tiirli ayirt edilmeksizin
tiim ¢alismalar taranmustir. Taranan ¢alismalar 6ncelikle WOS veri tabaninin kendi olusturdugu
siniflandirmalar altinda incelenmistir. Buradan yesil pazarlama alaninda toplam 930 akademik
calisma ve yesil muhasebe alaninda toplam 1,001 ¢alisma oldugu, her iki alanin bir arada ele
alindig1 toplam ¢alisma sayisinin ise 2 oldugu sonucuna ulagilmustir.

WOS veri tabami1 kullanilarak yapilan bibliyometrik analiz sonucunda ulasilan bilgiler su
sekildedir;

e Yesil pazarlama alaninda 2020 yilinda diger yillara nazaran en yiiksek ¢alisma sayisina
ulagilmistir. 2020 yilinda alana yonelik yapilan toplam akademik yaym sayisi 112°dir. Alana
yonelik calismalarin 2015 yilindan sonra belirgin bir sekilde artig gosterdigi goriilmektedir. Yesil
muhasebe alaninda ise 2017 yilinda diger yillara nazaran daha ¢ok akademik ¢aligma yapilmistir.
2017 yilinda alana yonelik yapilan toplam ¢aligsma sayist 94°tiir. 2017 yilindan giiniimiize kadar
yapilan akademik ¢aligmalarda bir azalma oldugu goriilse de ¢aligsma sayilar1 2017 yili 6ncesinde
yapilan ¢alisma sayilarindan yiiksektir. 2020 yilinda alana yonelik yapilan toplam ¢alisma sayist
78’tir. Her iki alana toplamda ayr1 ayr1 19 binin {stiinde atif yapildigi goriilmektedir. Buradan
alanlara yonelik ilginin son zamanlarda arttig1 sonucuna ulasabiliriz.

e Alana katki saglayan iiniversitelere baktigimizda c¢alisma sayisi en fazla olan
iiniversitelerin; yesil pazarlama alaninda “Bucharest University of Economic Studies”, yesil
muhasebe alaninda “National Taipei University” oldugu goriilmektedir.

e Alanlara yonelik en fazla atif alan makaleler ise; yesil pazarlama alaninda “Green supply
chain management in China: Pressures, practices and performance”, yesil muhasebe alaninda ise
“What are ecosystem services? The need for standardized environmental accounting units” dir.

e Yesil pazarlama ve yesil muhasebe alanlarinda en ¢ok yayin yapan iilke Amerika Birlesik
Devletleri’dir. Her iki alan1 ayn1 anda ele alan ¢alismalar ve alanlar1 teker teker ele alan ¢aligmalar
kapsaminda en ¢ok ¢alisma yapan ilk 5 iilke arasinda ortak iilkeler olarak ise Ingiltere ve Cin
dikkat ¢cekmektedir.

e Yesil pazarlama aragtirma kategorisi olarak daha c¢ok igletme ve yonetim alanlarinda
calismalar yaparken yesil muhasebe ise ¢cevre bilimleri ve ¢evre ¢aligmalari alanlarinda ¢alismalar
yapmaktadir. Her iki alani bir arada ele alan ¢alismalar ise daha ¢ok isletme ve ¢evre bilimleri
alanlarindandir.

WOS veri tabanindan her bir alanin verileri kendine ait farkli “savedrects” dosyalar olarak
bilgisayara kayit edilmistir. Ardindan VoSviewer programina dosyalari ayri ayri yiikleyerek
analiz edilmistir. Analiz sonucunda elde edilen harita gorselleri ayr1 ayri metin igerisinden
gosterilmistir. Gorsel haritalama yontemi ile elde edilen haritalar ve haritalara ait yorumlar su
sekildedir;

e Oncelikle ortak yazarlihk haritalar1 ile baslayarak yazarlara ait gorsel haritalama
olusturulmustur. Buradan yesil pazarlama alaninda bulunan 2086 yazar arasinda en az 5 ¢aligmasi
olan 17 yazar bulunmaktadir. Bu yazarlar arasinda da birbirleri ile baglantis1 bulunan, yani
birbirlerine atif yapan veya ortak calismasi olan 8 yazar bulunmaktadir. Alanda en ¢ok atif alan
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ve en ¢ok caligmasi bulunan yazar 1083 atif sayisi ve 10 makalesi ile Yu-Shan Chen’dir. Yesil
pazarlama alaninda en az 5 ¢alismasi olan yazarlar arasindaki iligskiye gorsel haritalama ile
baktigimzida her birinin iliski yogunlugunun neredeyse esit oldugunu gdérmekteyiz. Yesil
muhasebe alaninda bulunan 2137 yazar arasinda en az 5 c¢alismast bulunan 29 yazar
bulunmaktadir. Bu yazarlar arasinda da birbirleri ile baglantis1 bulunan 11 yazar bulunmaktadir.
Alanda en ¢ok atif alan yazar 1145 atif sayis1 ile James Boyd, en ¢ok calismasi bulunan yazar ise
18 makale ile Cecilia Maria Villas Boas de Almeida’dir. Yesil muhasebe alaninda en ¢ok 5
makalesi olan yazarlar arasinda son yillarda caligma yapan ve birbirleri ile baglantisi olan yazarlar
ise Pier Paolo Franzese, Elvira Buonocore ve Giovanni Russo olarak gorsel haritalamada
goriilmektedir.

e Ortak yazarlilik haritalarindan organizasyonlara ait gorsel haritalamaya baktigimizda,
yesil pazarlama alaninda birbirleri ile en fazla iliski icerisinde olan tniversitelerin “The
Pennsylvania State University” ve “The University of Tennessee” oldugu goriilmektedir. Yesil
muhasebe alaninda ise dikkat ¢eken nokta en fazla alintist olan ve iliski yogunlugu olan
universitenin “University of Siena” oldugudur. Bu iniversitenin iligki igerisinde oldugu
iiniversiteler ise “Universidade Paulista” ve “University of Florida” dir.

e Ortak yazarlilik haritalarindan {ilkelere ait gorsel haritalamaya baktigimizda, yesil
pazarlama alaninda en ¢ok ¢alismasi olan iilkeler; Amerika, Cin, Hindistan, Tayvan ve 1ngiltere,
yesil muhasebe alaninda en ¢ok calismasi olan iilkeler; Amerika, italya, Cin, Ingiltere ve
Avustralya’dir. Her iki alanin bir arada ele alindig1 calismalarda ise yine Ingiltere ve Cin
karsimiza ¢ikmaktadir.

o Birlikte gergeklestirme haritalarindan yazarlarin anahtar kelimelerine ait gorsel haritalara
baktigimizda, yesil pazarlama alaninda en ¢ok iizerinde durulan anahtar kelimenin “sustainability
(strdiirtlebilirlik)” oldugunu gormekteyiz. Alanda iizerinde durulan diger anahtar kelimeler
incelendiginde, yesil iriin, cevre, siirdiiriilebilir kalkinma, yesil tiiketim, kurumsal sosyal
sorumluluk, stirdiiriilebilir tiikketim, tiiketici davranigi gibi konular 6n plana ¢ikmaktadir. Bu
anahtar kelimeler arasinda son yillarda {izerinde durulan kelimeler arasinda en yogun iligki
icerisinde olan “green product (yesil lirlin)”’diir. Son yillarda kullanilan anahtar kelimeler
arasinda dikkatimizi g¢eken bir diger kelime “greenwashing (yesil yikama)” olmustur.
“Greenwashing” anahtar kelimesinin son yillarda iligkili oldugu kelimelere baktigimizda
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karsimiza “green hotel (yesil otel)”, “green tourism (yesil turizm)”, “green advertising (yesil
reklam)”, “supply chain management (tedarik zincir yonetimi)” ve “marketing communication
(pazarlama iletisimi)” ¢ikmaktadir. Yesil muhasebe alaninda ise en ¢ok iizerinde durulan anahtar
kelime yesil pazarlamada da oldugu gibi “sustainability (siirdiiriilebilirlik)” dir. Alanda tizerinde
durulan diger anahtar kelimeler ise; siirdiiriilebilir kalkinma, gémiilii enerji (emergy), sosyal ve
cevresel muhasebe, ekosistem hizmetleri, dogal sermaye, gevresel yonetim, kurumsal sosyal
sorumluluk, sosyal muhasebe, gomiilii enerji analizi gibi kelimeler 6n plana ¢ikmaktadir. Fakat
gorsel haritalamaya baktigimizda son yillarda iizerinde durulan yeni kelimelerden birinin “water
accounting (su muhasebesi)” oldugunu gormekteyiz. Alana yonelik dikkat ¢eken anahtar
kelimelerden biri olan su muhasebesi kelimesinin iligkili oldugu kelimeler ise; su yonetimi,
Avustralya, etkinlik, sosyal ve ¢evresel muhasebe ve hesap verebilirliktir. Alanda g¢alisma
yapacak aragtirmacilar i¢in son yillarda ¢aligmalarda goriilen anahtar kelimelerin bilgisi oldukg¢a
degerli olacaktir.

e Bibliyografik eslestirme haritalarindan dokiimanlar anahtar kelimelerine ait gorsel
haritalara baktigimizda, yesil pazarlama alaninda en fazla alintis1 yapilan yayin “Zhu (2005)”,
yesil muhasebe alanin da ise “Boyd (2007)” olarak goriilmektedir.

e Bibliyografik eslestirme haritalarindan kaynaklar anahtar kelimelerine ait gorsel
haritalara baktigimizda, yesil pazarlama alaninda en fazla atif yapilan kaynak “journal of cleaner
production (1499)” iken, yesil muhasebe alaninda ise en fazla atif yapilan kaynak “ecological
economics (3051)” olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Son olarak ¢aligmanin kisitindan bahsedecek olursak, en 6nemli kisit1 olarak tek bir veri tabaninin
analiz siirecinde kullanilmasi oldugunu soyleyebiliriz. WOS, en kapsamli veri tabanlarindan biri
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olsa bile veri tabaninda kayitli olmayan akademik c¢aligmalarinda olabilecegi diisiiniilerek bu
durum calismanin kisit1 olarak ele alinmaktadir. Ileride calisma yapacak arastirmacilar Scopus
gibi diger veri tabanlarmi da analize ekleyerek analiz siirecini gerceklestirebilirler. Gorsel
haritalama analizlerinden elde edilen veriler neticesinde, yesil pazarlama ve yesil muhasebe
alanlarinda calisma yapacak arastirmacilara yonelik Oneri olarak, yesil pazarlama icin;
stirdiriilebilir {irtin, siirdiiriilebilir turizm, siirdiiriilebilir otel, siirdiiriilebilir yikama, yesil
muhasebe i¢in; su muhasebesi, sosyal muhasebe ve gomiilii enerji lizerine ¢alismalar yapmalari
dile getirilebilir. Ayn1 zamanda isletmelerin ¢evresel duyarlilik ve siirdiiriilebilirlik konularinda
ki etkinligi tim isletme fonksiyonlarini ilgilendirdigi icin ileride yapilacak c¢alismalarda
caligmada ele alimmayan diger isletme fonksiyonlar1 iizerine analizler yapilabilir.
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Extensive Summary

When the environmental problems that emerged with the industrialization process in the world
reached serious levels, preventive or reducing remedies were sought by developed countries. The
rationale that leads businesses to act sensitive and concerned with these environmental problems
is that environmental impacts have recently reached very important levels. For these reasons,
environmental problems should be addressed globally, and then necessary steps should be taken
for a solution. In this context, activities have been initiated in order to determine the damages that
businesses have given to the nature and to determine their effects and to calculate, monitor,
classify and report the costs that may occur in businesses in accordance with the social
responsibility concept of accounting. Increasing industrialization from past to present and
changing consumption habits of societies can cause deterioration of ecosystems. Especially as a
result of the intense interest of environmental sustainability issues, it has gained a different
dimension and different approaches have been developed on how environmental issues can be
adapted to marketing practices (Atilgan, 2019). Green marketing, which is related to consumer
awareness of green products and green products, is one of the most important initiatives of
businesses.

The aim of the study is to reveal the findings by examining the trends in green marketing and
green accounting areas. With the help of bibliometric analysis, by examining the scientific studies
in the literature regarding the field, important information about the field such as the most cited
publications, authors of the publications, countries of the authors, places where the publications
are published can be reached. When the data for both fields are examined separately in the web
of science database, it has been observed that the interest in the field has increased in recent years.
However, when looking at the studies that deal with both fields at the same time, it is seen that
the number of studies is almost negligible. Due to the low number of studies in which both areas
are considered and interpreted together, our study aims to visualize the findings by using
bibliometric analysis by taking the two areas together, followed by visual mapping method.

The Web of Science (WoS) database, one of the largest and most comprehensive bibliographic
databases covering multidisciplinary fields, is used in the study. Detailed information about the
areas can be accessed using the WoS database. The data of the study were obtained from the WoS
database on January 30, 2021. There is no time limit for data scanning. Since it is possible to
search the WoS database since 1975, the data cover all studies between 1975-2020. Thanks to the

327


mailto:aybuke.yalcin@hbv.edu.tr
https://orcid.org/0000-0003-2414-0713
mailto:ssumerli@kayseri.edu.tr
https://orcid.org/0000-0002-3820-6288

Yal¢in, A. — Stimerli Sarigiil, S., 304-328

data obtained, comprehensive information about the field such as how many studies were
conducted in the field, in which years the publications were made, in which years increased and
decreased, citation analysis, author information, author collaborations, journals in which the
studies were published and document type were obtained. The VOSviewer (version 1.6.16)
program was used to show the main topics or main research areas in green marketing and green
accounting areas, the development of the areas over time or how they relate to each other.

When the studies in the literature are examined, it is noticed that the number of studies related to
the fields has increased especially in recent years (see Figure 1-2). Although there are separate
studies for both fields, it has been observed that the number of studies dealing with both fields
together is almost negligible and only two studies have been published in all years (see Table 1).
One of the publications was published in 2015 and the other in 2019. The study published in 2015
was published as a paper, and the study published in 2019 was published as an article. The
countries of the authors in two studies in which green marketing and green accounting areas are
discussed at the same time are Bangladesh, England, Hungary, Malaysia and China. Publication
and Citation Analysis, Co-authorship, Co-Realization and Bibliographic Matching were
examined with the VOSviewer program and their maps were shown in detail.
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